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Dessa riktlinjer omfattar skriftlig marknadsféring genom annonser i alla
typer av media, trycksaker och publika webbplatser. Vid marknadsforing
skall god marknadsforingssed enligt nedan iakttas.

Med véaxtskyddsmedel forstas enligt EU:s direktiv 91/414:
Verksamma amnen och preparat som innehaller ett eller flera verksamma
amnen, i den form de levereras till anvandaren och avsedda att:

a) Skydda vaxter eller vaxtprodukter mot alla skadliga organismer
eller forhindra inverkan fran sddana organismer, i den man sadana
amnen eller preparat inte definieras pa annat satt nedan,

b) paverka vaxters livsprocesser pa annat satt &n som naring (t ex
tillvaxtreglerande medel),

c) bevara vaxtprodukter, i den man amnena eller produkterna inte
omfattas av sarskilda bestammelser om konserveringsmedel som
har beslutats av radet eller kommissionen,

d) forstora oonskade vaxter, eller

f) forstora vaxtdelar samt hamma eller forhindra oonskad tillvaxt hos
vaxter.

Till vaxtskyddsmedel raknas exempelvis ograsmedel (herbicider),
svampmedel (fungicider), insektsmedel (insekticider), tillvaxtreglerande
medel samt jorddesinfektionsmedel och flugmedel. Dessutom omfattar
riktlinjerna medel mot ohyra, avskrackningsmedel, saneringsmedel och
myggrepellenter samt traskyddsmedel.

Pastaenden som gors i marknadsforingen ska ha stod i teknisk
dokumentation. Da forsoks- eller forskningsresultat, eller annan
vetenskaplig litteratur dberopas i marknadsforingen, ska hanvisning goras
i annonsen till kdllan. En allmén hanvisning till foretagets egen hemsida
racker inte som kélla. Direktlank eller hanvisning till ratt rubrik, exempelvis
"Annonser” eller” "Broschyrer” ska finnas.

Marknadsforingen ska inte innehalla missbruk av forsknings- eller
forsoksresultat eller missbruk av citat fran teknisk eller vetenskaplig
litteratur. Svarbegripligt vetenskapligt sprak bor inte anvandas.



Exempel p& missbruk ar féljande: Urval av forsok i serier, eller av
behandlingsled i férsok, som gor att den egna produkten kommer i en
battre dager an vad som motiveras av de faktiska forsoksresultaten.

4. Marknadsforingen ska inte innehalla nagot pastaende eller nagon
illustration som direkt eller indirekt genom utelamnande, flertydighet,
Overdrift eller dylikt kan vilseleda. Detta galler sarskilt for produktens
sékerhet, effekt, typ, sammansattning, lamplighet fér anvandning, status i
registreringsprocessen eller officiellt godkannande.

Marknadsforing av icke godkanda produkter/anvandningsomraden eller
gallande dispenser far inte vara missledande betraffande godkannande
eller status i registreringsprocessen eller uppmuntra till illegal anvandning.
Ansdkan om godkannande eller dispenser ska vara inlamnad till
Kemikalieinspektionen och detta ska framga.

5. I marknadsforingen far endast sadan anvandning rekommenderas som
ingar i av Kemikalieinspektionen godkanda anvandningsomraden.

6. Uttalanden om produkters sakerhet med avseende pa halso- och
miljorisker, inklusive uttryck som "séker”, "ofarlig”, "oskadlig”, "ogiftig”,
"miljovanlig” eller dylikt bor inte anvandas.

7. Sarskilda pastaenden, t ex information om selektivitet, resistens och
inverkan pa nyttiga organismer, ar tillatna nar pastaendet i fraga kan
dokumenteras vetenskapligt. PA samma grunder kan dokumenterade
forbattringar i produktens egenskaper t ex formulering presenteras.

8. Uttalanden om férvantat resultat i form av effekt eller avkastning ska
kunna styrkas med forsoks- eller forskningsresultat eller annan
vetenskaplig dokumentation.

Utfastelser som kan tolkas som garantier ska inte forekomma.

9. Marknadsféringen ska inte innehalla illustrationer av farliga/felaktiga
tilvagagangssatt, t ex

- hantering eller anvandning utan foreskriven skyddsutrustning
- anvandning nara livsmedel for direkt konsumtion

- barns anvandning

- anvandning néara barn

- anvandning néara vattendrag

- anvandning nara djur

10. Marknadsfoéring av produktnamn ska inte férekomma pa livsmedel eller
hygienprodukter avsedda for humananvandning.



11. Frasen "Las alltid etiketten fore anvandning” ska alltid anges i produkt-
annonser och bor alltid anges i andra annonser, foldrar och liknande
marknadsfoéringsmaterial dar produktnamn anges. Anvandaren bor pa
olika satt uppmanas att folja markningsforeskrifterna.

12. Marknadsféringen ska inte innehalla falsk eller vilseledande jamférelse
med andra produkter. Det ska heller inte anges att en produkt saknar en
viss verksam bestandsdel.

Uttalande som innebar en jamférelse med konkurrerande produkters
sékerhet ska inte anvandas i marknadsfdringen.

Forsta gangen ett annat foretags produkt med registrerat varuméarke ®
namns i text ska produktens tillhérighet med féretagsnamn anges.

Villkor for kontraktsodling ska inte ndmnas i marknadsforingen direkt till
odlare annat an i produktkataloger och pa lésenordsskyddade webbplatser
eller p& posters/skyltmaterial.

En eventuell kommentar om anvandbarhet i vattenskyddsomraden ska
alltid foljas av frasen: "Kontrollera de kommunala bestammelserna”.

13. Personer som arbetar med marknadsforing/radgivning bor ha erforderlig
utbildning och tillgang till teknisk kunskap.

Personal inom Svenskt Véaxtskydds medlemsforetag som arbetar med
marknadsforing, forsaljning, information och/eller radgivning ska kanna till
dessa etiska riktlinjer.



